
 

Pressemitteilung 

Sponsoringsuche erfolgreich: Erste Weichen für 
„KLIMA° vor acht“-Sendung gestellt 
 
Hamburg, 16.12.2025. Die Sponsorensuche für die Kampagne „KLIMA° vor acht ins 
Fernsehen“ ist beendet: Insgesamt 135.000 EUR sammelte der Verein KLIMA° vor acht 
e.V. von Sponsoren ein. Mit dem Geld soll ein Werbeplatz vor der “Tagesschau” gekauft 
werden, um dort Werbung für ein Format wie “KLIMA° vor acht” zu schalten. Mit der 
Unterstützung der beteiligten Sponsoren, darunter die GLS-Bank und Prokon,  kann nun 
die Produktion für ein Werbeformat für „KLIMA° vor acht“ in die Wege geleitet werden.  
 
„Die globalen Durchschnitts-Temperaturen steigen immer weiter, die Berichterstattung 
dagegen nimmt stetig ab. Im Jahr 2025 entfallen nur noch 1,3 % des Gesamtprogramms 
bei Das Erste auf Klimathemen“, sagt Friederike Mayer, Vorständin von KLIMA° vor acht 
e.V. 

Erste Bilanz zum Sponsoring 

Zu den ersten Unterstützern der Kampagne gehörten die Energiegenossenschaft EWS 
Schönau und der Haferdrink-Hersteller Oatly. Auch der sauerländische 
Maschinenhersteller Ohrmann GmbH und der Energieberater ENSO GmbH haben die 
Wichtigkeit guter Klimaberichterstattung erkannt und sponsern die Kampagne. Die 
größten Beiträge leisteten die GLS Gemeinschaftsbank eG und die Prokon 
Regenerative Energien eG, die als Hauptsponsoren der Kampagne maßgeblichen 
Fahrtwind gaben. 

„KLIMA° vor acht schafft genau das, was wir in Deutschland dringend brauchen: 
verlässliche, leicht zugängliche und wissenschaftlich fundierte Informationen zum 
Klimawandel. Als Energiegenossenschaft stehen wir für Verantwortung und Transparenz 
und unterstützen diese Kampagne aus voller Überzeugung.  Wir freuen uns, gemeinsam 
mit KLIMA° vor acht dazu beizutragen, dass Klimajournalismus einen festen Platz zur 
besten Sendezeit erhält.“ – 
Henning von Stechow, Vorstandsvorsitzender der Prokon eG 

„Es ist sehr aufregend! Das Team von Klima vor 8 wird jetzt den Spot produzieren, auf den 
sie seit mehr als fünf Jahren hinarbeiten! Die Klimakrise soll Thema in der Primetime 
werden, kurz vor der Tagesschau. Und die GLS Bank ist Hauptsponsorin. Wir freuen uns, 
diese wertvolle Arbeit unterstützen zu können. Sehr spannend!“ 

Aysel Osmanoglu, GLS Bank 



Kampagne rückt fehlende Klimaberichterstattung ins Blickfeld  

Der gemeinnützige Verein KLIMA° vor acht e.V. setzt sich seit 2020 für ein regelmäßiges, 
konstruktives TV-Format zu Klimathemen im öffentlich-rechtlichen Rundfunk ein. Die 
Klimaberichterstattung im öffentlich-rechtlichen Fernsehen bleibt nach wie vor marginal. 
Eine aktuelle Auswertung des Vereins zeigt: Im Jahr 2025 wurde nur in 1,33 Prozent des 
Gesamtprogramms bei Das Erste übers Klima gesprochen, im Jahr 2024 waren es noch 
1,49 % und 2023 2,2 %. Beim ZDF sieht es nicht besser aus: In diesem Jahr ging es nur in 
1,32 Prozent der Sendeminuten um das Menschheitsthema Klimakrise (2024: 1,4 % und 
2023: 1,9 %). Der Datenstand ist der 15. Dezember. 
 
Alle Informationen zur Kampagne gibt es unter: klimavorachtinsfernsehen.de 
Pressebilder zum Download: klimavorachtinsfernsehen.de/pressefotos 
 
Kontakt KLIMA° vor acht 
Dr. Norman Schumann – Sprecher  

Tel. +49 178 4086086 

presse@klimavoracht.de 

 
Kontakt GLS Bank 
Nora Schareika - Kommunikation 
Tel.+49 234 5797 4409 
Mobil: +49 151 22118613 
nora.schareika@gls.de 
 
Kontakt Prokon 
Svenja Jäger - Pressesprecherin 
presse@prokon.net  
Tel. 04821 6855-460 
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